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Kultursommer 2018 - Event

03) Ziele von Dialog Runkel — Kultursommer 2018
In Stichworten:

- Festival auf hohem kiinstlerischen Niveau.

- Kulturelles Angebot in der Stadt und der Region verbessern.

- Neue Strukturen fiir die Kulturarbeit im Landlichen Raum erforschen.

- Modell fiir vergleichbare Stadte entwickeln.

- Anregung zur kontinuierlichen Fortsetzung geben.

- Gemeinschaft pflegen.

- Identitat und Selbstbewusstsein am Ort schaffen.

- Zusammengehdrigkeitsgefiihl starken.

- Kulturelle Bildung vermitteln.

- Dialog und Kommunikation anregen.
Alleinstellungsmerkmale herausfinden.

- Tourismus férdern
- Touristen in der Stadt halten, die mit dem Rad oder dem Kanu unterwegs sind.
- Stadtisches Publikum anziehen.

- Attraktivitat des Standorts steigern.

- Anreize fiir Neubirger und Unternehmen geben.

Lokale Wirtschaft unterstiitzen.

04) Erwiinschte Partner
- Stadt Runkel
- Kultursommer Mittelhessen e.V.

IKEK — Integriertes Kommunales Entwicklungskonzept / SP Plus
- Marketing Effekt GmbH

- Vereine Runkel

Moglichst zahlreiche Stiftungen und Sponsoren

02) Motivation

Dialog Runkel will nicht nur das Kulturangebot in der Stadt verbessern sondern vielmehr
neue Strukturen flr die Kulturarbeit an kleineren Orten entwickeln und ausprobieren, die
sich nachhaltig an dem ,,Dialog” in der Gemeinschaft orientieren.

Ziel ist es, eine ganze Orts-Gesellschaft (Politik, Wirtschaft, Bewohner, Vereine, etc.) liber ein
gemeinsames Kunst-Projekt zu aktivieren. Das schafft Identitat und Gemeinschaftssinn und
regt zum Dialog und zur Kommunikation an.

Vorgesehene Bausteine:

Hochkaratiges Veranstaltungsprogramm
- an historischen Spielstatten in der Stadt,
- aus den Sparten: Theater / Kleinkunst / Musik / Film / Literatur / Bildende Kunst /
Installation,
- mit internationalen, nationalen und regionalen Kiinstlern.

Organisationsstruktur / Vereinsarbeit

- Zur Qualitatssicherung und zur Nutzung der Kontakte und Netzwerke wird das
klinstlerische Programm von einem professionellen Experten zusammengestellt, der
um eine angemessene Mischung aus internationalen-, nationalen- aber auch
regionalen- Kiinstlern bemiiht ist.

- Die Technische und organisatorische Abwicklung der Veranstaltungen an den
verschiedenen Spielstatten wird interessierten Vereinen eigenverantwortlich
tibertragen, die sich auch um die Publikums-Bewirtung kiimmern, deren Erlds in der
Vereinskasse bleibt.

- Beispiel 2014: Innenhof der Burg = Weinbriider e.V. / Theater in der Zehntscheune =

Freiwillige Feuerwehr e.V. / Konzerte auf der Schleuseninsel = Die RunkelLahner ev. /
Ausstellungen und Installationen = Burgmannen von Runkel e.V. / usw.

Teilnahme von Biirgern und Vereinen / Ein Haus macht auf

- Neben den kuratierten professionellen Veranstaltungen wird unter dem Titel ,Ein
Haus macht auf” allen Interessenten (Blirgern und Vereinen) Gelegenheit gegeben,
mit eigenen Projekten an dem Festival teilzunehmen.

- In einer friihzeitigen Ausschreibung werden Interessenten geheten, fiir einen Tag ihr
Haus — oder Vereinsheim — aufzumachen, ihre Bilder, Fotos, Briefmarkensammlung,
Rosenbeete, etc. 6ffentlich auszustellen oder z.B. die Tochter Fl6te spielen oder den
Opa vorlesen zu lassen.

- Alle Veranstaltungen werden in den Publikationen von Dialog Runkel-Kultursommer
2018 beworben. Bei zu starker Nachfrage muss eine Auswahl getroffen werden.




06) Programm

Beispiele nach Spielorten + Themen:

K u I t u rS O m m e r 2 O 1 8 - Eve n t Theater / Kleinkunst / Konzerte / Filme / Klassik / Autorenlesungen / Diskussionen

Burg Runkel — Innenhof
- Eréffnung
- Theater / Klassisches Konzert
Kinstler Beispiele:
-  ENSEMBLE EDEN
- GABRIELI ENSEMBLE

05) Termine + Spielorte
Vorschlag:

Fr.20.07.2018 bis Sa. 21.08.2018

Zehntscheune
- Theater + Kleinkunst
- Samstags, 19h
Kiinstler Beispiele:
- SUSANNE FROHLICH
- BIRGITTA LINDE - SABINE FISCHMANN / ,,Clara + Robert Schumann — Paartherapie”

Spielorte - DIE PRACHTIGALLEN / ,Gefiihlsduseleien”
. - GERD KNEBEL / Badesalz
- Burg Runkel — Innenhof (Eréffnung) - MICROBAND (1) / ,Klassik fiir Dummies”
- JO VAN NELSEN / ,Familie Hesselbach”
- ZEhntSCheune - MICHAEL QUAST - PHILIPP MOSETTER / ,,Goethe: Faust 1“
- Schleuseni nse' - HORST SCHROTH/ ,Wenn Frauen fragen”

- THEATER UNIKATE - GILLA CREMER / ,Meeresrand”
- WUWEI THEATER / ANDREAS WELLANO / , Die Geschichte einer Tigerin®
Diskurs (So. 11h)
- Veranstaltungen zum Thema ,,Sadt-Land-Flucht” — Wie wird Runkel Zukunftsfahig?
- Moderation: DANIELLA BAUMEISTER (Hessischer Rundfunk)
- Mit Experten und lokalen Entscheidungstragern.

- Stadthalle Runkel
- Burgmannenkeller
- Leere Geschafte
Sonstiges

Schleuseninsel
Nach Themen:
- Italienische Nacht: MICROBAND / Italienischer Wein + Spezialitaten.
- Open-Air-Kino: Filme und klassische Opern auf GroRleinwand.
- Konzerte: am Sa. 28.07. + Sa. 04.08.18 in Zusammenarbeit mit den RunkelLahnern
e.V,, ,Fahrmann hol tGber”.
Kiinstler: FELLAWS KINGDOM / BLECHBUX'N / VOLXTANZ
- Kunst + K&se: Pianospieler / Stehtische / guter Wein / Késeangebot
- Burgin Flammen: Eine traditionelle Veranstaltung der Freiwilligen Feuerwehr
Runkel.

Leere Geschifte
- InZusammenarbeit mit der GALERIE BERND SLUTZKY — Frankfurt werden in den
Schaufenstern von leer stehenden Geschaften Grafiken von namhaften Kiinstlern
gezeigt.
- Das ist Teil einer Installation die das Ziel verfolgt, die Innenstadt an den Festival-
Tagen am Abend lebendig und in hellem Licht erscheinen zu lassen.
- Fisch-Fenster (Arbeitstitel): An zahlreichen Fenstern werden per Beamer
Unterwasseraufnahmen von exotischen Fischen in bewegten Bildern gezeigt.

Stadthalle
- Seminar: ,Veranstaltungsplanung flir Kulturinitiativen und Vereine”
- Termin: Sa. 24.03. + So. 25.03.2018

- Eine Veranstaltung des Kultursommers Mittelhessen e.V.

Burgmannenkeller
- Autorenlesungen



Kultursommer 2018 - Event

Was wir nicht haben — brauchen Sie nicht (Zitat: Dieter Mohr)
Was aber fehlt ist: Kunst und Kultur.

Die Zukunftsfahigkeit im Landlichen Raum wird sich wesentlich liber das Angebot an Kunst
und Kultur entscheiden.

Natiirlich kénnen wir nicht in jedem Ort ein Opernhaus betreiben und finanzieren. Wir
kdnnen aber Alleinstellungsmerkmale ausbauen, die auch kulturverwdhnte Stadtbewohner
(als Besucher — oder perspektivisch als Neubiirger) in den landlichen Raum treiben.

Wir konnen:

- ... gute Kunst an auBergewohnlichen Spielstatten (Burgen, Scheunen, etc.) anbieten,
mit Kulissen, die selbst ein Blihnenbildner der Staatsoper nicht nachbauen kann,

- ... das Kunsterlebnis mit einem Freizeit- oder Ferienerlebnis fiir die ganze Familie
verbinden (Vormittags: wandern, Kanufahrt oder schwimmen in der Lahn / Mittags:
Essen im Biergarten / Nachmittags: Burgbesichtigung, Kindertheater / Abends: Open-
Air-Konzert auf der Schleuseninsel, mit Picknickkorb) / Nachts: schlafen im Tippi-Zelt
auf dem Campingplatz oder in einer romantischen Pension / Nachster Morgen:
Jazzfrihschoppen auf dem Schlossplatz).




Kampagne ,,Runkel ist schon“ - 1. Stufe
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Content-Marketing — Geschichten erzahlen
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Basis-Flyer



Kampagne , Runkel ist schon und nah” — 2. Stufe

= Voraussetzung: Wohn- und Arbeitsangebot (Leerstandskataster, , Lotsen®)

= Kreation einer zweiten Dachkampagne
= Ziel, den Menschen zu zeigen, wie lebenswert Runkel
ist und vor allem, wie gut erreichbar und angebunden.

= Argumente: Zentrale Lage, "Lebensqualitat
(zu bezahlbaren Preisen) in der Nahe von Frankfurt.,
... und bezahlbares Eigentum - fiir junge Familien,
Alleinstellungsmerkmal: Kinderbetreuung bis 21 Uhr

= |ntegration von ,Content-Marketing”
(Story-Telling, Geschichten von Runkel erzahlen)


https://www.google.de/url?sa=i&rct=j&q=&esrc=s&source=images&cd=&cad=rja&uact=8&ved=0ahUKEwin8-mcv_nXAhWS-aQKHbLiCHAQjRwIBw&url=https://www.lindenholzhausen.de/ice-bahnhof&psig=AOvVaw1krNaW455auunqM6o7anQR&ust=1512790846147241

Online und Print Anzeigenwerbung




Touristische Beschilderung
Runkel

Burgenstadt an der Lahn

A3



Zehntscheune | als Kulturzentrum entwickeln

Konzept Entwurf Nutzung:

Kernstiick soll ein kontinuierliches Kulturprogramm (mindestens 2 x im Monat) aus den
Zehntscheune Runkel Rermstick rprogramm { )
Zukiinftige Nutzung als , Kulturscheune® Theater / Kindertheater / Kabarett / Kleinkunst / Musik / Literatur

auf hohem kinstlerischen Niveau sein, das sich als Marke durchsetzt und in der Lage ist,
mittelfristig ein lokales und Oberregionales Stammpublikum aufzubauen.
Einleitung

- Die Zehntscheune liegt im Herzen der Stadt Runkel - direkt an der Burg.

- Verwaltet, betrieben und vermietet wird sie von Prinz Metfried zu Wied.

- Die Miet-Nachfrage ist derzeit zuriickhaltend.

- Bis 2013 war die Zehntscheune von der Stadt Runkel angemietet, diente als Standort
der Freiwilligen Feuerwehr und wurde nach dem Neubau des Feuerwehr-Quartiers
drtlichen Vereinen zur Verflgung gestellt. Zum 31.12.2013 wurde der Mietvertrag
gekindigt.

- Insbesondere bei stidtischen Veranstaltungen auf dem Schlossplatz
(Weihnachtsmarkt, Burgfestspiele, Konzert des Musikvereins am 1. Mai, HR 4 — Party)
wird die Zehntscheune als Betriebsraum und dffentliche Toilette genutzt.

- Das Haus steht unter Denkmalschutz.

- Auf die kulturelle Nutzbarkeit wurde bei dem ,Kultursommer 2014" mit 8 Musik-, Raumangebot o . B -
Theater-, Kabarett-, und Diskussions- Veranstaltungen hingewiesen. Die groke - Erdgeschoss: Halle (ca. 14"‘_} Sitzplatze) mit NE-!JEI'IFB-I:IITIEI'I [Kunstlt_ar—Gardemhe +
publikumsnachfrage fihrte zu einer Auslastung von 86%. Stuhllager) / Clubraum (mit Theke + ca. 40 Platze: fir Gastronomie, Pausen-Buffet,

- Zukilnftig soll die Zehntscheune ganzjahrig als Veranstaltungsort, Treffpunkt und Cafe, Bar).
Kommunikationsort zur Verfigung stehen. - Keller: Toilettenanlage / Duschen / kleiner Lagerraum
Dachgeschoss: 2 Clubrdume (leider ohne Fenster) / Kiiche / WC

Weitere Aktivitdten:
- Diskussionen / Vortrige / Diskurs
- Versammlungen
- Ausstellungen
- Vermietung: Vereine / Gesellschaften / Hochzeiten / etc.)
- Wirtschaftsraum fr stadtische Veranstaltungen: Weihnachtsmarkt / Burgfestspiele /
etc.
- Im 0G: Musik- und Theaterproben / Seminare

Angestrebtes Ziel {in Stichworten): - Parkplitze: stehen begrenzt zur Verfiigung
- Kulturangebot in der Region deutlich verbessern.
- Treffpunkt fir Runkeler Blrger und ihre Gaste schaffen.

- Menschen — auch aus dem Umland — nach Runkel locken. Ausstattung

- Durchfahrende Wander-, Paddel- und Fahrrad- Touristen zum Verbleiben in der Stadt Das Haus ist chne grofe Investitionen sofort bespielbar. Die fUr Veranstaltungen
verfuhren. erforderlichen technischen Anlagen kinnen voriibergehend von Fremdfirmen angemietet

- Tourismus anregen —auch in der kalten Jahreszeit. werden. Der Betrieb als Versammlungsstatte muss geprift werden.

- Image der Stadt Runkel verbessern.

- Runkel als Kulturort etablieren. Erforderliche Einrichtung EG:

- Attraktiven Raum fUr Veranstaltungen schaffen. - 140 stapelbare Stlhle

- Ortskern beleben. - Bihne: mindestens 6m breit x 4m tief

- Alleinstellungsmerkmal im Wettbewerb der Lahn-Stadte bilden. - Lichtanlage Buhne

- Freizeitangebot verbessern. - Tonanlage: PA [ Mischpult / Mikros + Mikroport

- Denkmalgeschitztes Gebdude an einem markanten Ort erhalten. - Garderobentische mit Spiegeln (Kiinstlergarderobe)

- Runkel fur Neublrger und Unternehmer attraktiver machen - Stehtische / Kiihlschrank / Kaffee-Automat fiir Clubraum-Bar
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Anpassung des Corporate Designs und Modifikation



Ausbau weiterer Sozialen Medien




Print-Broschuren



Mittelalterlicher Weihnachtsmarkt - Event
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Kultursommer 2018 - Event

07) Finanzierun

Alle Angaben basieren noch auf geschatzten Werten und ohne Absprache mit den avisierten
Geldgebern.

Ausgaben

ProgrammikostenKiinstler |  21.900€|
(Werbung |  4asdoe|
Technk |  10200€|
Personal |  2900€]
| Organisation + Verwaltung |  4720€]
|GESAMTAUSGABEN |  44560€|

Einnahmen / erhoffte Zuschiisse

Karten- und Materialverkauf 14.060 £ -
Sponsoren | = 2500€|
:
EIGENMITTEL FORDERMITTEL CROWDFUNDING Kultursommer Mittelhessen 8.000 £ =

|GESAMTEINNAHMEN |  44560€|

Allen Zahlen-Angaben liegt eine prazise Einzelkosten-Kalkulation zugrunde, die jederzeit
abgerufen werden kann.

Sollten die erwiinschten Zuschusse nicht, oder nur in geringerem Umfang realisiert werden,
muss das Programm reduziert werden.
Schlimmstenfalls ist das Projekt zu verwerfen.

Mit der konkreten Planung kann begonnen werden, wenn 50% der erforderlichen Mittel bis
spatestens zum 10.01.2018 zugesagt sind.



Kultursommer 2018 | Co-Finanzierung VoBa-Crowdfunding




Zehntscheune | als Kulturzentrum entwickeln

Personal
For folgende Tatigkeiten ist Personal erforderlich, das Gber Werk-, Zeit-, Aushilfs-vertrige
gebunden wird. Fir einige Aufgaben sind vielleicht auch Mitarbeiter der Stadtverwaltung zu
begeistern?

Programmgestaltung / Leitung [/ Offentlichkeitsarbeit

Technische Leitung (Licht + Ton + Bihne / Hausmeistertatigkeit)
Verwaltung (Buchhaltung / Disposition / Vermietung / Kartenverkauf / etc.)
Reinigung

Abenddienst: Kasse / Cafe (evtl. Gber Vereine)




Keine MalShahmen

ohne Organisation !




Veranderungen ist keine leichte Aufgabe




Mitarbeiter/in fir die Gesamtkommunikation

= §chaffung einer Stelle (50%) fiir einen Koordinator und Umsetzer im Bereich der
Offentlichkeitsarbeit und des kommunalen Marketings (Stadtmarketing).

Professionalisierung der Marketing-Kommunikation

Verstetigung und Sicherung der geplanten MaRnahmen

Verbesserung Kommunikation und Kooperation

Starkung der wirtschaftlichen Basis und der Position im Wettbewerb der Kommunen
Steigerung der Identitat der Bevolkerung mit Runkel

Nachsten Schritte

= Zur Verfiigungstellung von Mitteln
Freigabe durch Gremien
Ausschreibung der Stelle
Einstellung und Einarbeitung
Einbindung externer Fachleute
zur Unterstlitzung des Marketings



Reorganisation Stadtverwaltung



Bildung von Teams zu Fachthemen

= Damit die erforderlichen Themenfelder kompetent und effizient
bearbeitet werden konnen, miissen spezielle Teams aus dem
Arbeitskreis Marketing (oder dariiber hinaus) gebildet werden.
In Kombination mit der neu geschaffenen Stelle (Koordinator) der Stadt.

Bildung der Teams

Erstellung Aufgabenprofil
Festlegung der Kompetenzen
Organisatorische Einbindung
in die Stadtverwaltung




Voraussetzungen

Stadtentwicklung




Rahmenkonzept erstellen | Stadtentwicklung (inkl. Stadtteile)

Wie entwickelt sich Runkel
und seine Stadteile weiter?
Planung der Stadtentwicklung
Vision 2030

Aufgabe:

Erstellung eines verbindlichen
Rahmenkonzeptes




Rahmenkonzept




,PRODUKT" Runkel — Lahninsel



,PRODUKT" Runkel — Beispiel Burggraben

Freilegung, Gestaltung und Aufwertung des Runkeler Burggrabens

,Begehbarer innerstadtischer Park” Runkel

Ein Ort der absoluten Ruhe und Besinnung, der zum Verweilen einladt.

Keine Verkehrsgerausche vernehmbar. Damit wiirde die Stadt Runkel nicht nur im Raum Limburg-
Weilburg, sondern weit dartiber hinaus ein Alleinstellungsmerkmal fiir sich in Anspruch nehmen
kénnen und eine hier seltene Attraktion fir Touristen, nattirlich aber auch fir die hiesige
Bevolkerung bieten. Die nachsten begehbaren und von der Bevolkerung geschatzten Burggraben
befinden sich in Frankfurt-Hochst und Eltville. In Siddeutschland sind begehbare Burggraben keine
Seltenheit und dienen den Stadten als attraktive Werbetrager im Tourismusgeschaft.

Realisierung

Die Stadt Runkel schlieRt mit dem Furstlichen Haus Wied einen Pachtvertrag ab und setzt eine lGber
Jahrhunderte alte Tradition fort.

Der Zugang zum Graben erfolgt Gber eine Treppe siidlich vom Musikhaus. Die Kosten fiir die
Gesamtmalinahme halten sich in Grenzen, da die Entwilderung zum Teil auch mit ehrenamtlichen
Helfern zu bewaltigen ist. Fiir die Treppe und ein paar Banke kénnten Sponsoren sicher gefunden
werden, wenn die Aktion in der Offentlichkeit entsprechend dargestellt wird. Die Untere
Denkmalschutzbehdrde begriifSt eine Inwertsetzung.

Runkel

NUirnberg



Blrgerbeteiligungssatzung

a) mit Stimmrecht

* Je ein benannter Vertreter eines Arbeitskreises, der im Steuerungsgremium nicht
vertreten ist
+ der erste Burgermeister.

b) ohne Stimmrecht

+ Fraktionssprecher, soweit nicht bereits stimmberechtigt vertreten
+ Koordinierungsstelle
+ Beauftragte der Gemeinde nach Sachlage.

Weitere Mitglieder konnen zugezogen werden. Das Steuerungsgremium tagt offentlich.
Das Steuerungsgremium wahlt einen Vorsitzenden und einen Stellvertreter. Ihre
Amtszeit betragt jeweils 6 Jahre. Sollte einer der beiden Vorsitzenden zurlickireten, ist
fur den Rest der Amtszeit ein neuer \Vorsitzender bzw. Stellvertreter vom Gremium zu
wahlen.

3.2

Das Steuerungsgremium  stimmt  Projekivorhaben der Arbeitskreise, die
Planungsergebnisse und Budgetanforderungen der Arbeitskreise aufeinander und auf
die vom Gemeinderat festgelegten Leitziele und Leitbilder ab.

33

Das Steuerungsgremium hat das Recht, diese Planungsergebnisse dem Gemeinderat
als Antrag vorzulegen. Hierfur hat ein Verreter des Gremiums im Gemeinderat
Rederecht.

+ Budgets werden gesondert im Rahmen des jahrlichen Haushalts vom Gemeinderat
genehmigt.
Soweit flr die Realisierung eines Projekts die Zustimmung des Gemeinderats
notwendig wird, ist bereits bei Projeki-Vorhabensanzeigen der Arbeitskreise die
befUrwortende Stellungnahme des Steuerungsgremiums Voraussetzung (flr
die Vorlage im Gemeinderat).
Bestatigt der Gemeinderat das Vorhaben vom Grundsatz her, kann er
erforderiichenfalls Hinweise und Auflagen erteilen.
Die Arbeitskreise werden vom Ergebnis der Prifungen unterrichtet und erhalten so
frihzeitig Planungssicherheit.

34.

Mindestens einmal jahrlich werden Steuerungsgremium und Gemeinderat
gemeinsam Uber die Planungsergebnisse beraten und eine Prioritatenliste
festlegen.

Das Steuerungsgremium tagt mindestens vier Mal jahrlich. Es wird vom
Vorsitzenden jeweils mit 8-tagiger Frist unter Beifligung einer Tagesordnung
schriftlich eingeladen.

35

Das Steuerungsgremium ist verpflichtet, auf Anforderung des Gemeinderates
oder eines Arbeitskreises zu geplanten Vorhaben zeitnah Stellungnahmen
abzugeben.



SPIELORTE | KULTURELLE NUTZUNG

fur Kunst nutzen
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PROZESS Marketingkonzept Runkel

Konzeptionelle Grundlagen

|

Leitbild Starken-/Schwachen aufnahme
Chancen/Risiken Profile

IKEK-Ziele fir das Marketing Ziele | Positionierung | Markt | Zielgruppen

i
IKEK-Handlungsfelder

Kommunikation, Treffpunkte, Dorfgemeinschaft, Kultur

Siedlungsentwicklung, Versorgung, Verkehr
Technische Infrastruktur, Wirtschaft, Bildung Strategien | Handlungsfelder
Freizeit, Tourismus

Marketing-Mix | Kommunikation

IKEK

IKEK Leit- und Startprojekte

Marketing-Infrastruktur | Finanzen

Schlusselprojekte (MalRnahmen)
IKEK Umsetzung und Evaluierung Umsetzung | Erfolgskontrolle




HANDLUNGSFELDER



MARKETINGZIELE



FOKUSSIERUNG

Es gilt sich auf Themen
zu fokussieren, um das Profil
von Runkel zu scharfen.
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