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Standortbestimmung und  
Ausrichtung unserer Stadt 

- STADTMARKETING- 

Workshop Stadtmarketing - Samstag, 09. April 2016, 

10:00 - 14:00 Uhr, Rathaus Runkel 

       Runkel- 
Zukunft gestalten 
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Ablauf des Workshops 

1. Teil – 10:00 bis 12:00 Uhr  

- Begrüßung 

- Entwicklung des Projektes aus dem IKEK Runkel 

- Was ist Stadtmarketing? 

- Stärken & Schwächen - Brainstorming 
 

Pause – 12:00 bis 12:30 Uhr 
 

2. Teil – 12:30 bis 14:00 Uhr 

- Ideen zum Stadtmarketing 

- Wie geht’s weiter? 
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Das Leitbild der Stadt Runkel 
 

 Runkel – eine lebenswerte Kleinstadt 

 Miteinander und Füreinander leben 

 Attraktiver und innovativer Wirtschaftsstandort 

 Natur- und Kulturlandschaft Runkel 
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Was ist Stadtmarketing? 

 Beim Stadtmarketing betrachtet man die Stadt wie ein Produkt. Das 
Produkt "Stadt" muss ein attraktives und vielfältiges Angebot 
schaffen. Mit dem Instrument Stadtmarketing können städtische 
Zukunfts-perspektiven erschlossen und in konkretes Handeln 
umgesetzt werden. Im Rahmen eines konstruktiven Stadtmarketings 
gilt es, Strategien und Planungen stadtspezifisch zu entwickeln und 
auf einer breiten Konsensbasis zu realisieren. 

 Stadtentwicklung ist erfolgreich, wenn alle individuellen Interessen 
im gemeinsamen Interesse abgestimmt werden und in einer 
Strategie zusammengeführt werden. 

 Stadtmarketing muss dabei Angebote der Partizipation der Bürger 
und der Interessengruppen schaffen. 
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Was ist Stadtmarketing? 
 

 Keinesfalls ist Stadtmarketing einseitig auf Wirtschaftsförderung oder 
kommunale Öffentlichkeitsarbeit zu reduzieren. Stadtmarketing 
liefert Handlungsansätze für die zu entwickelnden Handlungsfelder. 

 Stadtmarketing ist als gesamtstädtisches Konzept zu verstehen: keine 
aktionistischen Einzelmaßnahmen, sondern perspektivisch taugliche, 
städtische Gesamtlösungen. Stadtmarketing dient als Motor, um für 
das "Produkt Stadt" in den kommunalen Handlungsfeldern Märkte 
aufzubauen und Dienstleistungen zu optimieren. 

 Stadtmarketing ist eine Führungsaufgabe und somit „Chefsache“ -  im 
öffentlichen wie im privaten Bereich. 

 
7 



Workshop „Zukunft gestalten“ - Stadtmarketing 

SP PLUS I Bad Nauheim 09.04.2016  

Stärken und Schwächen - Brainstorming 
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Ideen zum Stadtmarketing 

… eine Querschnittsaufgabe 
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Tourismus 

Veranstaltungen 

Wirtschaftsstandort 

Wohnen 
Einkaufen 

Werbung 
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Wie geht’s weiter? 
 

 Entwicklung eines Slogans für die Stadt (Wettbewerb) 

 Formulierung einer Aufgabenbeschreibung für die Erstellung eines 
Stadtmarketing-Konzeptes für Runkel 

Veranstaltung zur Präsentation von 3/4 Marketing-Agenturen 

Angebotseinholung und Auswahl einer Agentur 

Beantragung von Fördermitteln 

 Erarbeitung des Marketing-Konzeptes Herbst 2016/Frühjahr 2017 
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Vielen Dank! 

SP PLUS 
Stadt- und Dorfentwicklung 

Wingertstraße 28 
61231 Bad Nauheim 
Tel.  06032.80 40 89 – 0 
Fax: 06032.80 40 89 – 19 
info@sp-stadtundregion.de 


