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AGENDA

1. Begrufdung

2. Vorstellungerzum Marketing deftadt Runkel
3. Schwerpunktaund Einzelmalinahmen
4. Priorisierung: Mal3nahmeunnd Verantwortlichkeiten

5. Inhaltedes nachsten Termins



2 Norstellungen

zunMarketing
deStadt Runkel

STRATEGIE




HANDLUNGSFELDER

A Aufwertung der
offentlichen Gemein-
schaftseinrichtungen
und Freirdume zur
Forderung einer
aktiven Dorf-
gemeinschaft

A Inneroértliche
Entwicklung férdern,
Mobilitat und
Versorgung fur alle
Generationen
sicherstellen

A Positionierung der
Stadt Runkel als
zukunftsfahigen
WohnZGewerbe und
Tourismusstandort

A FOrderung des
Tourismus und
Weiterentwicklung der
FreizeitAnfrastruktur
in Runkel
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IKEKArbeitsgruppen

AGI (Kommunikation, Treffpunkte, Dorfgemeinschaft und Kultur
AGII (Siedlungsentwicklung, Versorgung und Verkehr)

AGIII (Technische Infrastruktur, Wirtschaft und Bildung)

AGIV (Tourismus und Freizeit)



PROZESS Marketingkonzept Runkel

Konzeptionelle Grundlagen

|

Leitbild Starken-/Schwéchen aufnahme
Chancen/Risiken Profile

IKEK-Ziele fiir das Marketing Ziele | Positionierung | Markt | Zielgruppen

IKEK-Handlungsfelder

A Kommunikation, Treffpunkte, Dorfgemeinschaft, Kultur

A Siedlungsentwicklung, Versorgung, Verkehr
A Technische Infrastruktur, Wirtschaft, Bildung Strategien | Handlungsfelder
A Freizeit, Tourismus

Marketing-Mix | Kommunikation

IKEK

IKEK Leit- und Startprojekte

Marketing-Infrastruktur | Finanzen

Schlisselprojekte (MalRnahmen)
IKEK Umsetzung und Evaluierung Umsetzung | Erfolgskontrolle




MARKETINGZIELE



FOKUSSIERUNG

Es gilt sich au” Themen
zU fokussierenym das Profil
von Runkel zu scharfen.




THEMEN Natur

i Urlaub
Landliche srewch tahren (Dehmn)
ldylle (Arbeif
_ICE e
Llrg?jtérg Badeinsel promenade
A3/B49
Rune SCHARFEN
ozl Schénheit
KULISSE
Gliicks

gefilhle Kultur



ZIELGRUPPEN

Eigentiimerinnen und Eigentiimer

Wohnungsunternehmen

Trager sozialer Dienstleistungen

Handwerkskammer

Kinder und Jugendliche

Initiativen

Vereine, Biirgerinitiativen und Gruppen

Fachoffentlichkeit

Kirchen und soziale Einrichtungen

Verwaltung

Bewohnerinnen und Bewohner



ZIELGRUPPEN

LEITZIELE

Q

WOHNEN
+ ARBEITEN

Junge Familien

Arbeitnehmer
mit Arbeitsplatz
(60 Min-Umkreis)

Arbeitnehmer

am Flughafen /
a{ Gby§ R
(ICETop
Verbindungen)

Paare, Singles in
3. Lebensphase

STANDORT

Unternehmer
vor Ort (Stamm)

Neue
Unternehmen
(Umkreis 50 km)
(Umkreis 100 km)

Selbstandige
(Vielflieger)

Freiberufler/Unter.
(flexibler Arbeits
umgebung)

Q

TOURISMUS

Radfahrer
Kanuten
Wanderer
Kulturreisende

Aktive
Naturgeniel3er

Familien
Motorradfahrer

Wohnmobilisten

RUNKEL + MEHR

Burgeraller
Altersgruppen

Vereine
Eigentiimer

Kooperationspartnet,
Nachbarkommunen

Kirchen
Presse
IHK Wi.Forderung




MARKTE

ca. 60 Minuten Zone (mit dem Auto)
18 Minuten mit der Bahn zum Flughaften (Limbu&jiid/Frankfurt Airport)
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Wie wird aktuell kommuniziert?




KOMMUNIKATION AKTUELL BURGER

Personlicher
Dialog
(z.B. Ortsvorsteher,
Birgerburo)

Runkeler
Blattchen

4 |
STADT
‘ ' Newsletter

L 4

Facebook Briefe, Postwurf

(Jugendseite sendungen



KOMMUNIKATION AKTUELIVEREINE + UNTERNEHME

Personlicher

(z.%u%zsgrs;;ahen U be rWiegend
Runkeler paSSiV und
" Website .
Blattchen aUCh hler

. 4 absenderorientiert
@ Newsletter



LOosungsansatz




PARTIZIPATION / DIALOG

RUNDE TISCHE 2x p.a.

(1) Unternehmen im Bereich
Freizeit, Kulturund Tourismus
(Gastronomie, Beherbergung,
Reiseveranstalter, Leistungs
trager, Verkehrsbetriebe,
TouristL Yy ¥2 % X0

(2) Unternehmer und Freiberufler
(Alle weiteren Unternehmen)

STADT RUNKEL

A Kommunikationsbindeglied
A Koordination

A Steuerung

A Motivator

A Kiimmerer

A Ermoglicher

RUNDE TISCHE 2 X p.a.

(1) Vereine
BlUndelung der Interessen
Vereinsring al®ach ftr alle 9
Stadtteile

(2) Immobilien
Biindelung der Eigentiimer,
Vermieter, Unternehmen (fur
neue Mitarbeiter),
LYY20ATASY YLl 1t




Wenerreiche ich WO f;

WO und
wie mit
welcherBotschaft

uberwelchen Kanal?




DIALOG W@ STRATEGISCHER ANSATZ

ZwerWegeKommunikation

Orte mit viel Frequenz

Soziale Medien

Platze zum Verwellerr IKEK
Platze zur Kommunikation IKEK
Runde Tische

Menschen mussen sich begegnen,
sich auszutauschen und auch, um d

v v v D> D> D
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DIGITAL UND PRINWIE?

A Nutzungsgewohnheiten

7z

A Menschen abholen wo sie sin
A Bewahrtes stirken

Runkel

(Datenhaltung, keine
RUNKELER BLATTCHEN

Redundanz, effizient)

facebook

Blitzlichtbefragung fiir
Marketing-Konzept -

erste Ergebnisse
S.3 S.5



CONTENdWELCHE BOTSCHAFTEN?

AKTIV

SCHON

NAH

A 3 Aspekte
A Ein Ortsbild zum Verlieben
A Man kann von Runkel aus gut seinen

Arbel

splatz gut erreichen und zu

bezahlbaren Preisen wohnen

A Man kann in Runkel sehr gut seine
Freizeit verbringen

Storytellingg Geschichten erzahlen
ache Deine Birger zu Botschafter

ursprechernEmpfehlern
und-zu-Mund Werbung




INSTRUMENTRIber welchen Kanal?

Weitere

YouTube

Persoénlicher
Dialog
(z.B.
Ortsvorsteher,
Birgerbiro)
Runkeler

Blattchen

Newsletter

Briefe,
Postwurf
sendungen

Soziale
Medien

Facebook

(Allgemeint+ Aushéange
Jugendseite

Landing Pages




3 Schwerpunkte
und Einzelmalsnahm

PROJEKTE




CORPORATE DESIGN




CORPORATE DESIGN

™ Runkel

ist sel\ehswm’i"_

RUNKELER BLATTCHEN

-&s % Kerkerbachtal Foto: Ursel Birko :
; - il
!hr StadtmagaZ‘n far Runkel und seiné stadtteile

8/11

CKirgnesiin Agfurt,




MEDIEN Redesign

Inhalte Design

Verteilun
g

Dialog



KAMPAGNEN schonc nah ¢ aktiv

erwacht KAMPAGNEN

schénund
ausdem nah
Schénheits .
schlaf zugleich




CONTENT MARKETING

Burgen
Lahn
Kulisse
IKEK Geschichten
Histori _
(Stories)
Kultur Runkel Runkel _
bliiht auf istschénund nah Erreich

barkeit




Heute
08:04

Runkel ist schon Kampagne 1 «orener moe oom

< Kamera

Alle Fotos

T YY




Runkel isschon und ganz nah Kampagne

Themen

Lage undErreichbarkeitFlughafen
Frankfurt <> Runkel ICE 18 Minuten
Limburg Sud

Landingpage: wohneninrunkel.de

~
; ; A oid
AL ol ]
Rand i - t
4 8 V1 . 1 5
R DALY £ F e
i) it R : 3

| § N ii]t.tiﬁiﬂiti|_g yu U0 =Lt :
“ BT L e Arbelten am - i Geschichte von Peter Salzmann der am
= rt | - Flughafen arbeitet

- Runkelahn. de
Tel.06482 916499

o




Runkel isschon und nah zugleich

(Terminal 1 BDSTL)

1 Monat

> >

Kampagne

Flughafen Frankfurt <>

Runkel ICE 18 Minuten

Limburg Sud

Landingpage: wohneninrunkel.de
Geschichte von Peter Salzmann der
am Flughafen arbeitet




Stadt vs. Land

Allensbacher Institut

A Was verbinden Sie spontan
eher mit der Stadt oder mit
dem Land

Schaubild 4

Leben auf dem Land - Leben in der Stadt

Frage: "Hier auf den Karten stehen verschiedene Dinge. Was davon wlrden Sie
spontan eher mit dem Leben auf dem Land verbinden, und was spontan
eher mit dem Leben in der Stadt?" (Kartenspielvorlage)

[ Das verbinde ich mit dem Leben auf dem Land
Il Das verbinde ich mit dem Leben in der Stadt

|
Gute Luft I 2 95%
e D 84
Ganstiger Wohnraum . 5
Nachbarschaftshilfe .5_82
80
Lange Wege ._
7
, . 57
Zufriedenheit
[ E
Man wird standig beobachtet -¥46
- 27
I 39
Deitméalichke B 20
Gute Freizeitméglichkeiten _65

Abwechslungsreich

Schrnutz

m7

Gute Einkaufsmoglichkeiten

Fa
I 50

Lérm

[2
I 51

Basis: Bundesrepublik Deutschland; Bevolkerung ab 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11026




Stadt vs. Land

Allensbacher Institut

A Glick auf dem Land

Gluck auf dem Land

Frage: "Wo haben die Menschen Ihrer Ansicht nach ganz allgemein mehr vom Leben: auf dem
Land oder in der Stadt?"

% 54
43
40
—0 Auf dem Land
39
2]
19 In der Stadt

1956

Basis: Westdeutschland, Bevdlkerung albo 16 Jahre
Quelle: Allensbacher Archiv, IfD-Umfrage 11026 ©IfD-Allensbach




Wunsch nach mehr Ruhe

ForsaUmfrage

Ve

A Genervt vorGerauschen: Immerhi2l Prozent der Befragten,

denen es manchmal zu laut ist, winschen sich in Parks meh

Ruhe. Die meisten Befragten sind genervt von Gerduschen i &

Stral3enverkehr (34 Prozent), lediglich sieben Prozent
beschwerten sich Uber das Dauerstreitthema Fluglarm.
Kindergeschrei stort nach eigenen Angaben nur vier Prozent
Umfrageteilnehmer. Naturgerausche dagegen kommen gut a
36 Prozent der Befragten wirden gerne 6fter Vogelgezwitsche
horen.

NachMeinung der Burger sollte die Gerauschkulisse eines C
starker in der Stadtplanung berucksichtigt werden: Daftr
sprachen sich 58 Prozent der Befragten aus.

Umfrage Stadter wiinschen sich mehr Ruhe

dpa 12. August 2015 - Die Studie wurde zwischen dem 15. und 22. Juli 2015 bei 1003
Personen ab 18 Jahren erfragt, die in Stidten mit mindestens 20.000 Einwohnern - wohnen.

p—

Stralenldrm gehort fiir viele Stadtbewohner zur Kakophonie ihres Alltags. Foto: dpa
Auch Stidter lieben die Ruhe, das hat jetzt eine Umfrage gezeigt. Fast jeder zweite
Stadtbewohner wiinscht sich im Alltag weniger Lirm. Naturgeriusche dagegen sind
beliebt.




RunkeblUht (auf) Kampagnes

A Aus der scheinbaren
Schwache eine Starke

machen.

Der IKE#Rrozess wird bebildert.

- Wir zeigen den positiven von Runkel
“\,'j; ;*: ;; ) in eine aktive Stadt.

TN g Verkehr und Parken

ParkLeitsystem
Ortsbildpflege
- Die Innenstadt soll auch nachts
leuchten: Schaufenster.
- Arbeitskreis grunden, der beratend
In Gestaltungsfragen des Ortsbildes
den Fachkraften zur Seite steht.
A Infrastruktur fir die Freizeit
- Freies WLAN ermaoglichen und mit
Schild den Kanufahrern mitteilen.

p>X

> > >

p>X

> >



KULTUR UND TOURISMUS

Kultur
Programm

Gastronomie

Beherbergung

Verweit
Qualitat

Stadtfliihrer



SPIELORTEKULTURELLE NUTZUNG

BURGMANNEN  SCHLOSS
KELLER (AUSSEN/INNEN)

Schleuseninsel Hofe Kirchen Leerstande
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KULTUR UND TOURISMBROGRAMM UND ORGANISAT

ABurg in Flammen: Eigenes Event

: woed AMittelalterlicher Weihnachtsmarkt
greviy AKuItursommer (alle 2 Jahre)

AGanZJahrlges Kulturprogramm

Sa. 14.06. — So. 27.07.2014| | | H

Kultursommer 2018 : n
A TraditionelleVeranstaltungen bessdrewerben

= z# A Traditionelle Veranstaltungen inhaltlich aktualisieren
h%%;“l s22ie A Qualitat undAktualitét iiberpriifen
SREER A Jahrlicheulturkalender
SR, (mit interessanten Veranstaltungen fiixterne)
Absprachemit den Stadtteilen natig.
A Kultursommeroder Festival als regelmaRigénrichtung



http://www.burg-runkel.de/
http://www.burg-runkel.de/

BESCHILDERUNG  TouristischdJnterrichtungstafel

Westerwald Drachenfels
Wiedtal

Wiedtal

ZOO NEUWIED

Forderturm Grube Georg
Industriedenkmal Willroth

Férderturm Grube Georg
Industriedenkmal Wiliroth

ZOO NEUWIED

Westerwalder Seenplatte

Dierdorf

Ehemalige Wiedische Residenz B 49 [Bearbeiten | Quelltext bearbeiten |

Therme Bad Ems Fahrtrichtung nach Westen ' Kilometer | Fahrtrichtung nach Oste

Schloss Montabaur Wetzlar

7.?
Historische Altstadt

Therme Bad Ems

Schloss Braunfels 7.2

Schloss Montabaur

7.? Schloss Braunfels

Schloss Oranienstein Diez

Schloss Weilburg

222
Limburger Dom Schloss Oranienstein Diez an der Lahn

Limburger Dom Schioss Weilburg
S an der Lahn

Mineralbrunnen Niederselters
Selterswassermuseum

Furstenstadt Hadamar

Taunus B 50 [Bearbeiten | Quelltext bearbeiten ]

0 Zorzawy, Hohenstein

Taunus

Fahrtrichtung nach Westen  Kilometer A Fahrtrichtung nach Osten
Mineralbrunnen Niederselters

Selterswassermuseum

Naturpark Soonwald-Nahe®® | 22,2

Grafik. Studi

Limburger Dom

7?.? Naturpark Soonwald-Nahe

Idstein
Nassauische Residenz

B 51 [Bearbeiten | Quelltext bearbeiten ]

Idstein
Nassauische Residenz Fahrtrichtung nach Siiden Kilometer ~ Fahrtrichtung nach Norden

Wiesbaden Historischer Ortskern Kronenburg™ | 22,2

2?2

Burgstadt Eppstein




4 Priorisirierung
MalRhahmen und
Verantwortlichkeiten

UMSETZUNG




~ =%~ Voraussetzungen




PRODUKT

StadtIMUSSschon sein,

auch in der Nahansicht
und zum Verwellen einladen.

4
RS

Grunpflegel ahnufey Ruhebanke,
DI AaGNRY2YASZT X
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PRODUKT

Leitprojekt 1 Raume schaffen fiir die Zukunft

Startprojekt 1.2 Offentliche Freirdume fiir Begegnung und Kommunikation— Konzept zur

Aufwertung, Pflege und Gestaltung 6ffentlicher Freiflachen, Treffpunkte und
Plitze

Zugeordnete lokale Projektideen:

Aufwertung der &ffentlichen Freiflachen im Dorf; Lindeplatz, Kriegerdenkmal, Umfeld Alte Schule-
Feuerwehrgeratehaus-katholische  Kirch-Bushaltstelle, =~ Umfeld  BGH-Grundschule-Spielplatz-
Sportlerheim (Neugestaltung der Freifldache am FGH mit hoher Prioritat) (Arfurt)

Gestaltung des Friedhofes verbessern und Revitalisierung des historischen Friedhofes (Arfurt)
Instandhaltung von Flachen und Platzen (u.a. Grinanlagen am Dorfplatz, Parkplatzanlage
Einmlndung-Steedener Weg/Steingasse; Ortseingange gestalten z.B. Ahlbacher Weg (Dehrn)
Neugestaltung des Festplatzes (Dehrn)

Errichtung einer Multifunktionsfldche flir Freiluftsport (Dehrn)

Outdoor-Fitnessgerdte am Leinpfad aufstellen (Dehrn)

Anlegestelle flir Wasserwanderer ausbauen (Dehrn)

Mehr Griin im 6ffentlichen Raum (Dehrn)

Zuwegung zur Kapelle gestalten (Dehrn)

Park am Schloss aufwerten (Dehrn)

Aufwertung des ,,Gasselchens” an der BurgfriedenstraRe als attraktive FuBwegeverbindung (Dehrn)
Platz an der Feuerwehr (Roseneck) zurtickbauen (Ennerich)

Instandhaltung von Flichen und Plitzen (u.a. Parkplatz DGH, Parkplatz FFW/ Platz Roseneck,
Kinderspielplatz, ,Dreieck” Am Schlossersgraben) (Ennerich)

Instandhaltung (Neugestaltung) von Fldchen und Platzen (u.a. der Platz am Dorfgemeinschaftshaus,
Dorfplatz, Waldfestplatz, Spielplatz (Eschenau)

Instandhaltung von Flachen und Platzen (u.a. Milchbank, alte Viehwaage, alter Schulhof, Spielplatz,
Denkmal, Bushaltestelle (Hofen)

Erhaltung/Sanierung der alten Natursteinmauern in der KerkerbachstralRe (Hofen)

Instandhaltung von Flachen und Platzen (u.a. Platz mit Wappen, 2 Grinanlagen (vor und hinter
Bahnhof) und 4 Parkrabatten, Wiese (Schleuseninsel), Eingangsbereich (Insel), Griinanlage hinter
Parkplatzen ,Im Tal‘, Griinanlage Lahngasse, Griinanlage am Schulberg, Hof der Alten Schule, Platz
am Denkmal, Griinanlage Kreuzung Niederbrecher Weg, Parkplatz-Griinanlage gegeniliber Rewe,
Grlinanlage bei Tourist-Info, Griinanlage am Bornchen (Eiscafe) u. Julius-Wagner-Platz (Runkel)
Zentralen Treffpunkt schaffen (Runkel)

Hof der alten Schule fiir Veranstaltungen nutzen (Runkel)

Realisierung eines Parks im Bereich ,Bleiche”/Campingplatz (mit Spielplatz fiir ,Kleine und GroRe
(Runkel)

Baumallee an der ,Bleiche” nachpflanzen oder komplett neu pflanzen (mit Plan) (Runkel)
Aufwertung/Gestaltung des Runkeler Burggrabens — ,Begehbarer innerstadtischer Park” (Runkel)
,Gesamtkonzept Lahnaue”: Achse alte Bahnmeisterei — Burg — Campingplatz erstellen (z. B.
Wettbewerb) (Runkel)

Aufwertung der Platze/Freiflichen ,Dreispitz”, ,Bérnchen” und dem Platz an der ,SchloBstraRe”
(Schadeck)

,,Dreispitz” und Kornspeicher als Mittelpunkt entwickeln (z.B. Babbelcafe) (Schadeck)

Neugestaltung und Aufwertung der 6ffentlichen Platze im Ortskern (Matthesplatz neu gestalten,
Griinfldche vor dem Friedhof anpassen) zur Aufwertung des Dorfbildes (Steeden)

Einrichtung von Parkbuchten flr Friedhofsbesucher (Steeden)

a“




ot wh5'! Y ¢ qBeisgieBUrggfaben (Stadtgarten)

Freilegung, Gestaltung und Aufwerturdes Runkeler Burggrabens

a. SASKO I NBNJ AyyREeli NRGAZOKSNI t F NJ a

EinOrt der absoluten Ruhe und Besinnung, der zum Verweilen einladt.
KeineVerkehrsgerauscheernehmbar. Damitvirde die Stadt Runkel nicht nur im Raum Limburg
Weilburg, sondern weit dartiber hinaus ein Alleinstellungsmerkmal fur sich in Anspruch nehmer- =~ =~
kdnnen und eine hier seltene Attraktion fiir Touristen, nattrlich aber auch fir die hiesige Eay
Bevolkerung)leten Dienédchsten begehbaren und von der Bevélkerung geschatzten Burggrabeliﬁ‘ ¥
befinden sich in Frankfuitldchst und Eltville. In Stiddeutschland sind begehbare Burggraben kei 7{';"
Seltenheit und dienen den Stadten als attraktive Werbetrager im Tourismusgeschatt. e

Realisierung

Die Stadt Runkel schliel3t mit deRurstlichertHaus Wied einen Pachtvertrag ab und setzt eine b
Jahrhunderte alte Tradition fort.

Der Zugang zum Graben erfolgt Gber eine Treppe sudlichvosikhaus. Di&osten fir die
Gesamtmaflnahme halten sich in Grenzen, de&hgvilderungzum Teil auch mit enrenamtlichen
Helfern zu bewaltigerst. Furdie Treppe und ein paar Banke konnten Sponsoren sicher gefunder:
werden, wenn die Aktion in der Offentlichkeit entsprechend dargesteiti. Die Untere ;
Denkmalschutzbeho6rdeegrifdt eine Inwertsetzung.

Nilrnberg
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Touristische Infrastruktur: Badestramait Umkleide aufwerten (Einrichtung eines Cafés) Lahninsel

Starkungdes Lahntourismus (u. a. mit Aufwertung der
Bereiche am Campingplatz, Optimierung der
Nutzungsmaoglichkeiten auf der Lahninsel durch
Einrichtung von Umkleideind Sanitaranlagen im
Gebaudebestand)

Y
INTEGRIERTES KOMMUNALES ENTWICKLUNGSKONZEPT RUNKEL ﬂ?‘ '

Abbildung 48: Eine der schonsten 6ffentlichen Freiflachen in Runke

ie Lahninsel, Quelle: Eigene Aufnahme



TEAM, VERANTWORTUNG, PROZESSE

Koordination muss durch die Stadt erfolgen
Anlaufstelle in der Stadtverwaltung verankern (Stelle schaffen)

Teams mussen gebildet werden (aus Mitglieder der AG)

Budgets und Entscheidungskompetenz lbertragen



Teams mussen gebildet werden.



TEAM FINANZIERUDRES

FORDERMITTEE CROWDFUNDI

Ein Team muss sich bilden.



